
 

 
Δρ. Α Σ Π Α Σ Ι Α Β Λ Α Χ Β Ε Η 

Καθηγήτρια Μάρκετινγκ 
 
 
Ι.  ΒΙΟΓΡΑΦΙΚΑ ΣΤΟΙΧΕΙΑ - ΣΠΟΥΔΕΣ  
 
Ι.1  ΑΤΟΜΙΚΑ ΣΤΟΙΧΕΙΑ 
 
ΕΠΩΝΥΜΟ ΒΛΑΧΒΕΗ 
ΟΝΟΜΑ ΑΣΠΑΣΙΑ 
ΟΝΟΜΑ ΠΑΤΕΡΑ ΧΡΗΣΤΟΣ 
ΔΙΕΥΘΥΝΣΗ ΕΡΓΑΣΙΑΣ Πανεπιστήμιο Δυτικής Μακεδονίας 

Τμήμα Οικονομικών Επιστημών 
Περιοχή Φούρκα, 52100 Καστοριά 

ΤΗΛΕΦΩΝΑ 2467440011  κιν. 6946001473      
ΗΛΕΚΤΡΟΝΙΚΟ ΤΑΧΥΔΡΟΜΕΙΟ avlahvei@uowm.gr 
ΟΙΚΟΓΕΝΕΙΑΚΗ ΚΑΤΑΣΤΑΣΗ     ΕΓΓΑΜΗ ΜΕ ΤΡΙΑ ΠΑΙΔΙΑ 
 
Ι.2  ΤΙΤΛΟΙ ΣΠΟΥΔΩΝ 
• Διδακτορικό Δίπλωμα, Αριστοτέλειο Πανεπιστήμιο Θεσσαλονίκης, Τμήμα 

Γεωπονίας, Ειδίκευση Αγροτικής Οικονομίας, 1997 με θέμα Διδακτορικής Διατριβής: 
«Παράγοντες που επιδρούν στη λειτουργικότητα των βιομηχανικών κλάδων 
τροφίμων και ποτών», 12/1997 

• Master of Science in «Rural Economics and Development» Mediterranean Agronomic 
Institute of Chania, Μεσογειακό Αγρονομικό Ινστιτούτο Χανίων, 1995.  

• Πτυχίο Σχολής Γεωτεχνικών Επιστημών, Τμήματος Γεωπονίας, Ειδίκευση 
Αγροτικής Οικονομίας, Αριστοτέλειο Πανεπιστήμιο Θεσσαλονίκης, 1992. 

 
Ι.3  ΥΠΟΤΡΟΦΙΕΣ  
1994 - 1997 Υπότροφος Ιδρύματος Κρατικών Υποτροφιών (ΙΚΥ) μεταπτυχιακών 

(διδακτορικών) σπουδών εσωτερικού, με αντικείμενο «Μάρκετινγκ» 
1991 - 1993  Υπότροφος του CIHEAM, για μεταπτυχιακές σπουδές στο Mediterranean 

Agronomic Institute of Chania - Greece. 
 
Ι.4  ΞΕΝΕΣ ΓΛΩΣΣΕΣ 
• Αγγλικά  
• Γερμανικά 
 
ΙΙ.  ΔΙΔΑΚΤΙΚΗ ΚΑΙ ΕΠΑΓΓΕΛΜΑΤΙΚΗ ΕΜΠΕΙΡΙΑ 
 
ΙΙ.1 ΑΥΤΟΔΥΝΑΜΗ ΔΙΔΑΚΤΙΚΗ ΕΜΠΕΙΡΙΑ ΣΕ ΑΕΙ 
ΠΡΟΠΤΥΧΙΑΚΟ ΕΠΙΠΕΔΟ 
Από 12/2019 
έως σήμερα 

Καθηγήτρια Μάρκετινγκ του Τμήματος Οικονομικών Επιστημών 
Πανεπιστήμιο Δυτικής Μακεδονίας 
Μαθήματα: «Μάρκετινγκ», «Διεθνές Μάρκετινγκ», «Αρχές Διοίκησης», 
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«Στρατηγική Διοίκηση» 
  

Από 10/2012 
έως 2019 
 

Καθηγήτρια Μάρκετινγκ του Τμήματος Διεθνούς Εμπορίου 
Παράρτημα Καστοριάς του ΤΕΙ Δυτικής Μακεδονίας 
Μαθήματα: «Μάρκετινγκ», «Διεθνές Μάρκετινγκ», «Ηλεκτρονικό 
Εμπόριο Ι και ΙΙ» «Διοίκηση Ολικής Ποιότητας», «Διοίκηση Διεθνών 
Μεταφορών- Logistics». 
 

Από 2015 έως 
σήμερα 

Ελληνικό Ανοικτό Πανεπιστήμιο, Μέλος ΣΕΠ 
Θεματική ενότητα «Μάρκετινγκ Ι» 
 

Από 17-8-2007 
έως 10/2012 

Αναπληρώτρια Καθηγήτρια Μάρκετινγκ του Τμήματος Διεθνούς 
Εμπορίου Παράρτημα Καστοριάς του ΤΕΙ Δυτικής Μακεδονίας 
Μαθήματα: «Μάρκετινγκ», «Διεθνές Μάρκετινγκ», «Διοίκηση 
Επιχειρήσεων» «Επίβλεψη πτυχιακών εργασιών» 
 

Από 2002 έως 
16-8-2007 

Επίκουρη Καθηγήτρια Μάρκετινγκ του Τμήματος Διεθνούς Εμπορίου 
Παράρτημα Καστοριάς του ΤΕΙ Δυτικής Μακεδονίας 
Μαθήματα: «Μάρκετινγκ», «Διεθνές Μάρκετινγκ», «Διοίκηση 
Επιχειρήσεων», «Χονδρικό - Λιανικό εμπόριο», «Τυποποίηση εξαγωγικών 
προϊόντων», «Επίβλεψη πτυχιακών εργασιών» 
 

Ιούλιος 2005 Department of International Finance, Kiev National University of 
Taras Shevсhenko, Ukraine – Επισκέπτης Καθηγητής στο Κρατικό 
Πανεπιστήμιο Κιέβου - Ταράς Σεβσένκο, Κίεβο, Ουκρανία, στα πλαίσια 
του ευρωπαϊκού προγράμματος TEMPUS-TACIS CD JEP-24244-2003 
«EU Standards in Teaching International Tourism Economics». Μάθημα: 
«Advertising and Publicity in Tourism» 30 ώρες 
 

2004 - 2005 Στο Αριστοτέλειο Πανεπιστήμιο Θεσσαλονίκης – Τμήμα Οικονομικών 
Επιστημών σε θέση Επίκουρου Καθηγητή σύμφωνα με το ΠΔ 407/80.  
Μαθήματα: «Συνεταιριστική Οικονομική» και «Βιομηχανική Ανάπτυξη»  
 

2004  Στο Πανεπιστήμιο Μακεδονίας - Τμήμα Διεθνών Ευρωπαϊκών, 
Οικονομικών και Πολιτικών Επιστημών σε θέση λέκτορα (ΠΔ 407/80). 
Μάθημα: «Βιομηχανική Οικονομική και Πολιτική» 
 

2001 
 

Στο Πανεπιστήμιο Θεσσαλίας -Τμήμα Γεωπονίας Φυτικής και Ζωικής 
Παραγωγής σε βαθμίδα λέκτορα (Π.Δ.407/80) Μάθημα: «Αρχές 
Γεωργικής Οικονομίας και Οργάνωση Γεωργικών Επιχειρήσεων»  
 

1995 - 2000 Στο Τ.Ε.Ι. Θεσσαλονίκης, (ΤΕΙΘ) Τμήμα Φυτικής Παραγωγής 
Μαθήματα: «Οργάνωση και Διοίκηση Γεωργικών Επιχειρήσεων», 
«Γεωργικοί Συνεταιρισμοί»  
 

1995 - 1996 Στο Τ.Ε.Ι Θεσσαλονίκης (ΤΕΙΘ) Τμήμα Διοίκησης Γεωργικών 
Εκμεταλλεύσεων. Μάθημα: «Γεωργικοί Συνεταιρισμοί» 
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ΜΕΤΑΠΤΥΧΙΑΚΟ ΕΠΙΠΕΔΟ 
Διατμηματικό Πρόγραμμα μεταπτυχιακών Σπουδών «Ενεργειακές Επενδύσεις και 
Περιβάλλον», Πανεπιστήμιο Δυτικής Μακεδονίας 
2019 - 20 εαρινό 
εξάμηνο 

«Στρατηγικός Σχεδιασμός και επενδύσεις στην ενέργεια», 39 ώρες 

2020 - 21 
χειμερινό εξάμηνο 

«Στρατηγικός Σχεδιασμός και επενδύσεις στην ενέργεια», 39 ώρες 

2021 - 22 
χειμερινό εξάμηνο 

«Στρατηγικός Σχεδιασμός και επενδύσεις στην ενέργεια», 39 ώρες 
 

 
Πρόγραμμα Μεταπτυχιακών Σπουδών (ΠΜΣ) "Ηλεκτρονικό Επιχειρείν και Ψηφιακό 
Μάρκετινγκ", Πανεπιστήμιο Δυτικής Μακεδονίας 
2021 - 23 
χειμερινό και 
εαρινό 

Στρατηγική Ηλεκτρονικής Επιχείρησης και Ψηφιακού Μάρκετινγκ – 
(E-Business and Digital Marketing Strategy), 24 ώρες 

 
Πρόγραμμα Μεταπτυχιακών Σπουδών (ΠΜΣ) «Καινοτόμα Συστήματα Αειφόρου 
Αγροτικής Παραγωγής» Διεθνές Πανεπιστήμιο Ελλάδας 
2019 - 20 εαρινό   «Οικονομική Επιχειρήσεων Αγρο διατροφικού Κλάδου», 10 ώρες 

 
2020 - 21 εαρινό   «Οικονομική Επιχειρήσεων Αγρο διατροφικού Κλάδου», 10 ώρες 

 
2021 - 22 εαρινό   «Οικονομική Επιχειρήσεων Αγρο διατροφικού Κλάδου», 10 ώρες 

 
 
Διιδρυματικό Πρόγραμμα Μεταπτυχιακών Σπουδών στη Διοίκηση Επιχειρήσεων, ΜΒΑ 
Τμήματος Διεθνούς Εμπορίου, ΤΕΙ Δυτικής Μακεδονίας σε συνεργασία με το 
Πανεπιστήμιο του Τερνόπολ της Ουκρανίας 
2009 - 2013 «Διοίκηση Ανθρώπινου Δυναμικού», 39 ώρες και 

«Προχωρημένη Θεωρία Μάρκετινγκ», 39 ώρες 
 

2015 - 2016 «Διοίκηση Ανθρώπινου Δυναμικού», 39 ώρες και 
«Προχωρημένη Θεωρία Μάρκετινγκ», 39 ώρες 
 

2017 - 2018 «Προχωρημένη Θεωρία Μάρκετινγκ», 36 ώρες 
 

 
Διατμηματικό Πρόγραμμα Μεταπτυχιακών Σπουδών ΜΑ «Δημόσιες Σχέσεις και 
Μάρκετινγκ με Νέες Τεχνολογίες»“Public Relations and Marketing with new 
technologies” Τμήματος Διεθνούς Εμπορίου και Ψηφιακών Μέσων και Επικοινωνίας 
ΤΕΙ Δυτικής Μακεδονίας 
2012 - 2018 Μάθημα «Marketing Management» 
 
Πρόγραμμα Μεταπτυχιακών Σπουδών (ΠΜΣ) «Διοίκηση Τουριστικών Επιχειρήσεων 
και Οργανισμών» Αλεξάνδρειο ΤΕΙ Θεσσαλονίκης 
2016 - 2018 Μάθημα «Τουριστική Επιχειρηματικότητα και Καινοτομία» 

 
Πρόγραμμα Μεταπτυχιακών Σπουδών (ΠΜΣ) «Καινοτόμα Συστήματα Αειφόρου 
Αγροτικής Παραγωγής» Αλεξάνδρειο ΤΕΙ Θεσσαλονίκης 
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2015 - 2016 Μάθημα «Οικονομική Επιχειρήσεων Αγροδιατροφικού Κλάδου» 
 
Επίβλεψη Μεταπτυχιακών Εργασιών  
 Ο αριθμός των ολοκληρωμένων μεταπτυχιακών εργασιών που έχω επιβλέψει ξεπερνά 

τις 50. 
 

Επίβλεψη Διδακτορικών Διατριβών 
 Επιβλέπουσα Καθηγήτρια της διδακτορικής διατριβής της κ. Ευθυμίας Ηλιοπούλου 

του Τμήματος Οικονομικών Επιστημών του Πανεπιστημίου Δυτικής Μακεδονίας 
 Μέλος της τριμελούς επιτροπής της διδακτορικής διατριβής της κ. Αφροδίτης Κίττα 

του Τμήματος Γεωπονίας του Διεθνούς Πανεπιστημίου Ελλάδας 
 Μέλος της τριμελούς επιτροπής της διδακτορικής διατριβής της κ. Βασιλικής 

Ζαρογιάννη του Τμήματος Οικονομικών Επιστημών του Πανεπιστημίου Δυτικής 
Μακεδονίας 

 
 
ΙΙ.2  ΕΡΕΥΝΗΤΙΚΗ ΔΡΑΣΤΗΡΙΟΤΗΤΑ 
Από 07/07/2022 έως 
30/11/2023 

«Υποστήριξη Δράσεων Στήριξης της Επιχειρηματικότητας, 
Καινοτομίας και Ωρίμανσης για την Αξιοποίηση της Ερευνητικής 
Δραστηριότητας και των Νέων Προϊόντων και Υπηρεσιών που 
αναπτύσσονται στο Πανεπιστήμιο Δυτικής Μακεδονίας» 
ΥΠΟΥΡΓΕΙΟ ΠΑΙΔΕΙΑΣ & ΘΡΗΣΚΕΥΜΑΤΩΝ 
Επιστημονικά Υπεύθυνος: Δρ. Θεοδουλίδης Θεόδωρος 

10/2021 και 4/22 - 8/22 Ενίσχυση εξωστρέφειας εφοδιαστικών αλυσίδων αγροδιατροφής και 
τουρισμού µε την ανάπτυξη διαδικτυακής 3D εικονικής έκθεσης 
(SAAT), Ερευνητικό Πρόγραμμα Ειδικού λογαριασμού Κονδυλίων και 
Έρευνας Πανεπιστημίου Αιγαίου ΕΣΠΑ 2014-2020 

2021 - 2022 Πολιτικές τουρισμού και η χρονική αποτελεσματικότητα τους στην 
Ελλάδα και στην Περιφέρεια Δυτικής Μακεδονίας: Ένας Οδηγός 
Τουριστικής πολιτικής για Ιδιωτικούς και Κρατικούς φορείς.  
Πράξη: «Νέες τεχνολογίες και καινοτόμες προσεγγίσεις σε σχέση με 
την Αγροδιατροφή και τον Τουρισμό για την ενίσχυση της 
περιφερειακής αριστείας στην Δυτική Μακεδονία» ΕΣΠΑ 2014-
2020 

Από 12/2019 έως 
12/2021 

INTERREG- GREEK-ALBANIA CROSS BORDER COOPERATION 
“CULT2ROUTES” - «ΑΝΑΔΥΟΜΕΝΟΣ ΠΟΛΙΤΙΣΤΙΚΟΣ ΤΟΥΡΙΣΜΟΣ 
ΑΝΑΚΑΛΥΠΤΟΝΤΑΣ ΠΕΖΟΠΟΡΙΚΕΣ ΚΑΙ ΠΟΛΙΤΙΣΤΙΚΕΣ ΔΙΑΔΡΟΜΕΣ ΣΤΗ 
ΔΙΑΣΥΝΟΡΙΑΚΗ ΠΕΡΙΟΧΗ» 
Επιστημονικά Υπεύθυνος: Δρ. Θεόδωρος Μονοβασίλης, Πανεπιστήμιο 
Δυτικής Μακεδονίας 

Από 4/2019 έως 3/2021  Επιστημονικά Υπεύθυνη στο Πρόγραμμα «Υιοθέτηση των 
Κοινωνικών δικτύων και η επίδρασή τους στη λειτουργικότητα των 
ελληνικών επιχειρήσεων τροφίμων και ποτών» Ερευνητικό 
Πρόγραμμα Ειδικού λογαριασμού Κονδυλίων και Έρευνας, 
Πανεπιστήμιο Δυτικής Μακεδονίας. 

2011 - 2013 «ΑΡΧΙΜΗΔΗΣ ΙΙΙ «Επιχειρηματικές στρατηγικές, δομή και 
αποδοτικότητα των μεταποιητικών γεωργικών επιχειρήσεων 
τροφίμων και ποτών» 
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Επιστημονική Υπεύθυνη: Δρ. Ουρανία Νοττα – ΑΤΕΙ 
Θεσσαλονίκης  

Από 4/2008 έως 4/2010 «Παράγοντες που επηρεάζουν την ανταγωνιστικότητα των 
γεωργικών επιχειρήσεων τροφίμων και ποτών στην Ελλάδα» 
ερευνητικό πρόγραμμα του ειδικού Λογαριασμού Κονδυλίων και 
Έρευνας του ΑΤΕΙ Θεσσαλονίκης  
 

Από 3/2004 έως 8/2006 Υποέργο: «Περιφερειακή Ανταγωνιστικότητα, Καινοτομία και 
Περιφερειακή Πολιτική» του έργου «Αρχιμήδης: Ενίσχυση των 
ερευνητικών ομάδων του ΤΕΙ Δ. Μακεδονίας» του Προγράμματος 
ΕΠΕΑΕΚ του Γ’ Κ.Π.Σ.  
Επιστημονικός Υπεύθυνος: Δρ. Νικόλαος Τσούνης, ΤΕΙ Δυτικής 
Μακεδονίας 

2003 - 2007 Ευρωπαϊκό πρόγραμμα TEMPUS-TACIS CD JEP-24244-2003  
συνεργασία 
Με το Κρατικό Πανεπιστήμιο Κιέβου-Ταράς Σεβσένκο, Κίεβο, 
Ουκρανία.  

Από 10/2005 έως 
8/2007 

«Ενθάρρυνση επιχειρηματικών δράσεων, καινοτομικών εφαρμογών 
και μαθημάτων επιλογής φοιτητών και σπουδαστών» στο 
Παράρτημα Καστοριάς του ΤΕΙ Δυτικής Μακεδονίας.  

Από 1/1999 έως 
12/2000 

Διευρωπαϊκό πρόγραμμα FAIR PL98-4404 «Quality Strategies and 
producers’s Organization in the European Agro-food Sector» (σε 
συνεργασία με το Πάντειο Πανεπιστήμιο 

Από 6/1996 έως  
6/1998 

Έργου Ε329 «Τεχνολογία, Δομή Αγοράς, Μέγεθος Επιχειρήσεων 
και Βιομηχανική Πολιτική» (ΠΕΝΝΕΔ95 ΓΓΕΤ σε συνεργασία με 
το Κέντρο Έρευνας ΑΣΟΕΕ του Οικονομικού Πανεπιστημίου 
Αθηνών) 

Από 1/1994 έως  
12/1995 

 «Η Επίδραση παραγόντων ανταγωνισμού, αποδοτικότητας, 
χρηματοδότησης και management στο βαθμό επιτυχίας των 
γεωργικών συνεταιρισμών και άλλων επιχειρήσεων της βιομηχανίας 
τροφίμων. Συγκρίσεις και προτεινόμενα μέτρα πολιτικής» 
(ΠΕΝΝΕΔ, 1991, 1540) 

 
ΙΙ.3  ΔΙΟΙΚΗΤΙΚΗ ΕΜΠΕΙΡΙΑ 
Από 5/2023 έως 
σήμερα 

Διευθύντρια του Ινστιτούτου Οικονομικής Ανάλυσης και 
Επιχειρηματικότητας, Πανεπιστημιακό Ερευνητικό Κέντρο 
ΤΗΜΕΝΟΣ – ΠΔΜ 

Από 11/2022 έως 
σήμερα 

Διευθύντρια του Προγράμματος Μεταπτυχιακών Σπουδών στη 
Δημόσια Διοίκηση, Πανεπιστήμιο Δυτικής Μακεδονίας 

Από 9/2019 έως 
σήμερα 

Αναπληρώτρια Πρόεδρος Τμήματος Οικονομικών Επιστημών 
Πανεπιστήμιο Δυτικής Μακεδονίας 

Από 7/2021 έως 5/2022 Υπεύθυνη Ερευνητικής Δομής Εναλλακτικού Τουρισμού του 
Ινστιτούτου Οικονομικής Ανάλυσης και Επιχειρηματικότητας. 
– Πανεπιστημιακό Ερευνητικό Κέντρο ΤΗΜΕΝΟΣ – ΠΔΜ 

Από 10/2013 έως - 
2022 
 

Διευθύντρια στο Διατμηματικό Πρόγραμμα Μεταπτυχιακών 
σπουδών ΜΑ “Public Relations and Marketing with new 
technologies” του πρώην ΤΕΙ Δυτικής Μακεδονίας 

Από 10/2010 έως - 
2013 

Αναπληρώτρια Διευθύντρια στο «Μεταπτυχιακό πρόγραμμα 
στη Διοίκηση Επιχειρήσεων» ΜΒΑ Τμήματος Διεθνούς 
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 Εμπορίου, ΤΕΙ Δυτικής Μακεδονίας σε συνεργασία με το 
Πανεπιστήμιο του Τερνόπολ της Ουκρανίας 

Από 11/2009 έως 
5/2013  
από 3/2007 έως 8/2008 

Προϊσταμένη του Τμήματος Διεθνούς Εμπορίου Παράρτημα 
Καστοριάς του ΤΕΙ Δυτικής Μακεδονίας 
 

Από 9/2004 έως 3/2007 Αναπληρώτρια Προϊσταμένη του Τμήματος Διεθνούς Εμπορίου 
Παράρτημα Καστοριάς του ΤΕΙ Δυτικής Μακεδονίας 

 
ΙΙ.4  ΕΠΑΓΓΕΛΜΑΤΙΚΗ ΕΜΠΕΙΡΙΑ 
Από 1-2-1997 έως 31-
10-2001 

«ΕΚΚΟΚΚΙΣΤΗΡΙΑ ΗΡΑΚΛΕΙΑΣ Α.Ε.» στο Τμήμα Πωλήσεων 
και Εξαγωγών 
 

Από 1-9-1995 έως 29-
2-1996 

«ΕΚΚΟΚΚΙΣΤΗΡΙΑ ΗΡΑΚΛΕΙΑΣ Α.Ε.», στο Τμήμα Πωλήσεων 
και Εξαγωγών  
 

Από 1-10-1992 έως 28-
2-1995 

«ΕΚΚΟΚΚΙΣΤΗΡΙΑ ΗΡΑΚΛΕΙΑΣ Α.Ε.», στο Τμήμα Τιμών και 
Ποιοτικού Ελέγχου 
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